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La copertina.
Accanto, Pisapia

Il calcio e la perdita
dell'innocenza
nel libro di Pisapia

L’ingresso del pallone nel business
narrato dal giornalista, oggi a Lecce
Andrea CHIRONI

Com’e finitoil pallone nella rete della finanza? C'é mai stato un
tempo d'oro in cui il calcio era una manifestazione popolare
fatta di passione, sudore, emozioni, sana competizione dove
vinceva chi faceva pii1 gol? Luca Pisapia, giornalista che sul cal-
cioscrive libri, cerca (e anche trova) queste rispostein “Fare gol
non serve a niente” (Add Editore ) che stasera alle 19 sara pre-
sentato in una cornice calcisticamente appropriata, quella del
Bluebeat di via Reale a Lecce. Birra e calcio € un abbinamento
che funziona sempre, ha il sapore della working class e restitui-
sce un immaginario affettivo anche se in parte fuorviante. «Il
calcio nasce aristocratico —spiega Pisapia -, come merce delle
%randi industrie tessilie siden!r%iche del nord dell'Inghilterra.
nventato e gestito dai padroni, il popolo rispondeva cercando
di prenderne quanto pit1 possibile scippandolo alla classe pa-
dronale». Quella “merce” viene esportata come tutte le altre
rodotte nella rust belt inglese. Il calcio conquista un potere
ortissimo che viene riconosciuto se non nel suo valore econo-
niico, sicuramente in quelloideologico, perché - spiegaancora
Pisapia - «ha la capacita di creare comunita, di inventare narra-
zioni. Non a caso diventail simbolo dell'Ttalia fascista».

Nel secondo dopoguerra inizia a manifestarsi il suo poten-
ziale economico, gli imprenditori ne scoprono le possibilita e
iniziano a comprare squadre. Il Napoli di Achille Lauro, con le
spese folli di calciomercato, & un esempio. L'avvento della Tv
moltiplicherala possibilita di gnadagno. Pisapia riporta con ac-
curata precisione i numeri di questo fenomenodifine degli an-
ni 80. «Cambia il modo di fruire il pallone. Aiutato da legisla-
zioni favorevoli, diventa un business gigantesco» e tutta una
nuova generazionedi attori entranoin gioco attirati daldebito,
cheriesce afar aumentare il valore in maniera completamente
scollegata dal prodotto. Su un calcio drogato dai soldi dei diritti
Tv si lanciano imprenditori spesso spregiudicati, interessati a
generare debiti per coprire le disavventure delle loro societa. I
prodigio finale, quello che suggellera il definitivo passaggiodel
pallone all'economia finanziaria, &€ un processo che I'autore
presenta come “ sublimazione alcheniica™ «Se Vogliamo un
racconto mistico ed esoterico della trasformazione del pallone
troviamo una serie di similitudini tra le squadre protagoniste
diquesta sublimazione, che avviene in tre fasi, Nigredo, Albedo
e Rubedo, nero, biancoe rosso, i coloridel Manchester United e
del Milan, entrambe con il diavolo nel loro scudetto» nonché
accomunate da fantasiose operazioni di speculazione dove i
fondi di investimento riescono a rilevarle senza reali transazio-
nieconomiche ma finanziando debiti con ulteriori debiti. E1'a-
perturadel vaso di Pandora, da quel momento in poi la finanza
siavventa sul calcio e non lo molla piti: vincere perde di senso.
Fare gol non servea niente.

‘BRIPRODUZIONERISERVATA




