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A volte i sogni sirealizzano, anche
quando diventang realta dall’altra
partedel mondo. E quello che é ac-
caduto a Paola Laforgia, trentuno
anni, barese, una laurea in filoso-
fia e la specializzazione poi in cul-
tura musicale giapponese e corea-
na, a Londra, consulente e promo-
ter per l'etichetta discografica indi-
pendente SoundSupply_Servivee,
autrice diarticoli su lg musica e la
cultura pop coreana su riviste spe-
cializzate, che firmail libro “Fatto-
re K — L'ascesa della cultura pop
coreana” editoda Add (pp. 236, eu-
ro20).

Un viaggio nell’evoluzione mu-
sicale e cinematografica targata
Corea, dagli Anni iovanta al no-
stri giorni, e quindi di quel fenome-
no che ¢ il cosiddetto “K-pop”, ter-
mine che indica la musica pop
giapponese e quella coreana che
va e piace anche all’estero. Si tratta
di un vero e proprio “spettacolo”
in realta, perché quando i gruppi
k-pop si esibiscono o girano video
sui brani diffusi ormai in ogni par-
te del mondo con milioni di fan in
delirio, le performance sono dav-
vero spettacolari. E accanto alla
musica c’e¢ anche il cinema con le
innumerevoli proposte che arriva-
no soprattutto con le serie televisi-
ve.

Laforgia, come & arrivata a
Seoul e perché ha deciso di rima-
nereli?

«A tredici/quattordici anni ho
iniziato ad appassionarmi sia alla
cultura giapponese che a quella
coreana. Principalmente alla mu-
sica, perché & da sempre la mia
passione. Gia da piccola avevo il
desiderio di venire a esplorare que-
sta parte del mondo. Nel 2015 ho
avuto l'occasione di venire in Co-
rea per la primavolta, e sonostata
qui In vacanza una settimana per-
ché volevo capire. L'ho fatto
nellanno di pausa che mi sono

resa tra la triennale e il master.

urante quell'anno ho deciso di
frequentare un master incentrato
su Giappone e Corea. Ho fatto la
triennale in filosofia e poi la magi-
strale in Industrie creative e cultu-
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Unacosain
comune con noi
pugliesi?
Mangiare pesce
crudo ai tavolini
di fronte al mare

Quotidiaiio

Dalla Puglia a Seul, la scrittrice barese Paola Laforgia spiega I'onda coreana
e racconta come le sue peculiarita si sono trasformate in un fenomeno globale

Fattore K
La Corea
tra musica
e cultura

—

rali globali nellambito della qua-
le si poteva scegliere un percorso
eio hoscelto quellomusicale, e in
pil1 ci si poteva concentrare su
un’area geografica e io a quel
punto ho sceglto Giappone e %0—
rea. Mentre facevo il ma- 3
ster a Londra ho fatto
un tirocinio in una &
radio che si chiama
NTS. Il tirocinio si
etrasformatoinla-
VOro € sono rima- c
sta i sei anni, con
l'idea che prima o
poi mi sarei trasfe-
rita in Corea».

E poi é arrivata la
pandemia che nel suo -
caso ha facilitato il suo ar-
rivoaSeoul.

«Conla pandemiail mio lavoro
in radio che fino ad allora si svol-
geva in studio ha dovuto adattar-
si al remoto. In piena pandemia
quindi, visto che continuavo a la-
vorare da remoto dall'Ttalia per la
radiolondinese, ho chiestoaimie
capi “E se lavorassi dalla Corea?”,

La band coreana dei BTS. Nel toil-dino, Paola Laforgia

e loro mi hanno detto si. Ad ago-
sto 2021 e ora lavoro per un'eti-
chetta discografica».

Come nascel'idea dellibro?

«5i sentiva parlare di k-pop e
sull'Hallyu (I'onda coreana, ndr)
sempre di pii1 in Italia e in

Europa e non c’era gran-
ché di scritto in propo-

sito. A volte se ne par-
lava in maniera ste-
reotipata e negati-
va, quindi I'idea del
libro e nata dalla
voglia di fare chia-
rezza su questo fe-
nomeno dell’'esplo-
sione della cultura co-
reana nel mondo».
Come definire il k-pop??

«I1 k-pop si riferisce a un certo
tipo di musica pop coreana, prin-
cipalmente si tratta di gruppi - ci
sono pochi solisti — boy band o
girl band, la cui peculiarita & che
vengono formati attraverso un
processo di training. Gia da ra-
gazziniiniziano un percorso mol-
to simile a quello che fanno gli
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atleti per diventare olimpionici.
Chi vuole diventare cantante o bal-
lerino se supera delle audizioni en-
tra nelle accademie di queste case
discografiche, fa il training e dopo
alcuni anni debutta in un gruppo.
E una musica che ormai ha davve-
ro tantissimo successo in giro per
il mondo perché & molto coinvol-
gente, ¢'¢ la coreografia, c'¢ la par-
te dei video musicali. I cantanti
spesso sono anche attori e aftrici,
fanno le serie tv, ogni gruppo ha
un fan club che si ditferenzia dagli
altri anche nei colort, € anche mol-
to divertente e credo sia parte
dell'attrattiva».

Pensiamo al grande successo di
Squid Game. Come mai all'im-
provviso sulle piattaforme glo-
bali ci sono tutti questi contenuti
coreani?

«Tutto éiniziato circa trent’ anni
fa e piano piano si sono diffusi
sempre di piti. Prima c’erano dei si-
ti dove si riunivano solo gli appas-
sionati, poi questi siti sono diventa-
tisempre piti popolari e le serie so-
no arrivate su Netflix ad esempio.
Lo stesso vale per la musica. A lu-

lio dellanno scorso un gruppo

-pop che si chiama Stray Kids Ea
fatto il primo coneerto in Europa,
a Milano, e ¢’erano circa settanta-
mila persone che & un numero
stratosferico e infatti la prossima
estate torneranno a Roma. Insom-
ma, il pubblico c’e. C'¢ una canzo-
ne che adesso passa su tutte le ra-
dio del mondo e che si chiama
“APT” che & di una cantante corea-
na, Rose, in collaborazione con
Bruno Mars, che ha datoillaa tan-
te altre collaborazioni del genere
che sicuramente si vedranno. Ora
queste canzoni passano anche sul-
leradioitaliane e prima eraimpen-
sabile».
C’é qualcosa che lega la Corea al
nostro Sud, alla Puglia?

«Ci sono cose sorprendentemen-
te simili che non ci si aspetta. An-
che qui come danoi ¢’& un rappor-
to con lafamiglia molto stretto, c'e
la fissazione per il buon cibo, e so-

rattutto, anche qui si mangiano i
ruttidi mare crudi, anche sui tavo-
li di plastica di fronte al mare. Se
porto un coreano a Torre a mare
non gli sembra strano mangiare al-
lievie polpicrudil».
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